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*Malla referencial y sujeta a modificaciones. El plan de estudios contempla una linea especifica de creatividad y otras dos lineas que la trabajan de forma
aplicada en la visualidad y la narracion. Ademas, la creatividad plasma la forma de ensefar publicidad con
publicaciones y estrategias innovadoras. De este modo nos comprometemos con la formacién de publicistas

con un fuerte componente creativo, estratégico y visual.



