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* Proyecto | y Il

+ Branding y Posicionamiento(*)

+ Consultoria de Marketing

+ Estrategia de Productos y Servicios (*)
+ Marketing Digital (*)

* Pricing y Revenue Managment (*)

+ Marketing Analytics

+ Marketing Metrics & Intelligence (*)

PECIALIZACION: - MAGISTER EN MARKETING

« Marketing Sostenible (*)

« Distribucién y Omnicanalidad (**)

« Experiencia del Cliente (**)

« Gestion y Direccion de Ventas (**)

« Marketing en la Base de la Piramide (**)

- Comunicaciones Integradas de Marketing (**)
« Concurso de Problemas Sociales (**)

« Marketing de Servicios (**)

* Proyecto I y Il

+ Econometria Financiera

+ Gestion de Inversiones

+ Intermediacioén Financiera,
Regulacién y Etica en
Mercado de Capitales

ESPECIALIZACION: MAGISTER EN FINANZAS

+ Corporate y Valoracién
de Empresas

+ Derivados Financieros

* Riesgo Financiero

+ Electivo.

(*) Primer bimestre.

(**) Segundo bimestre.




